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Trendinformation - Modisch gut beraten

Auchwenn immer mehr Einkiofer =u Fli
chenmanagern werden — so gane giba
kaom ecin Einzelhindier seine Sorri-
mentsvemntworiutg ab Sei es, dass er
innethalb bestmmter Areale mit necen
Labsls expenmentisr, bei seinen Sys-
cemlicferanten weiterhin cin Worwchen
mitredes, ihre Soramentslocken aus-
gl.:u:l-.l cxler sich Jmmpl-m tmzt etnem mds
widizellen F.ﬂg-l_'l]-til prr:-ﬁlil_'ﬂ. Wer sich
den Luxes” des Einkaufs weiterhin leis-
tiet, soblte thn so effizient und vor allem
sicher wie méglich pesmlien. Die Kilner
l_'r'.|¢|'|1q~"1rn¢r'.sb-|,'rml.lr.y. TUR unrer-
stz dlabei, ihn aul den Punke z2a brin-
g Micht mer mat ihrer Binkaofs- und
].I:I'I.'I:II.E!-].'I'.11.II'I.!_T|. sondern 1m Vorfeld mit
Mlode- wnd Trendindormation in Fusam-
rmestarbeit mit der Agenoor Trendfocus,
ebenfalls Koln. Hoch professionell
recherchiert das Team om Geschiftsiioh

FErin Hirl.a;h Schulze rand am das _|:1.I'|1'
akpoelle invernatonale Enrwicklongen,
bleitbt erfolgreichen Designteams und
Sul-lkonen auf der Spur und lisst den
Handel an den Erkennmnissen seillhaben,

Fiir Ein- und Verkaof

e Phase 1 der TUB-Mode- wnd Trend-
infermarion beginntim Vorfeld der Mes-
sen mit eintigigen regronalen Work-
:hn:h]'.-s, getrennt nach HAKA and DOBR
Die Brandorre Ha ml::-l'.-r:a, Biclefeld, Dhiis-
seldosf, Heidelberg, Sindelfingen und
Aurich garanteren den jeweils rond &0
Teilnehmern kurze Anteisewege. [hfle
renziert nach :’:hiigrl'.-pptn wernden die
Tendenzen der kommenden Saison bei
Farben, Materialien und Styles awfge-
zeigt und den TUB-Kunden hochwer
|ip;:- Workbooks mit Farbhkarten undd
-Fichern mit auf den Wep gepeben.
Avch ein Update der akmellen Saison s
Bestandteil.

Dranie]l Borgerding vom gleichnamigen
Modehaus aus f:asln.lp-Fl.:m:-:-ﬂ besuchi

die "L"inrk::l'.ufﬁ seit semer Unterneh
mensgl'l.'lnn:ll'.-ng vor dre _|;|-,1-¢_.-“ wlch
Tabe damvals cine Unternehmenshbera-
tung gesuchs, die mich an die Hand
mimmt. e gemeinsame Emkaufspia
g gi'l,:u mir ein sicheres Gaefiihl und ich
habe gure Esfabrungen damiv gemachr,
Witrde iech die Mode- und Trendinforma-
Honen selbst recherchieren, wire ich von
MCTEENS his abends unt I_'I'U.-'!:-Rs." Alwine
Bernemann vom Modehaos Demes in
Staddohm st _bestimmt schon sedt zehn
Jahrer mat dabei™. Thrist auch der Erfah
r|.|r'.g$:1.|:5|r||.|$r;.'l' mit den anderen Teil-
nehmern wichtig. Jch bin bei wns allein
far den Einkauf der OB verantaort-
lich und hausintern fehlen mar dee
A r'.5|'||'|,'|_'"1|'|:11'|.*1|,'|'."

Muach den Messen geht esin die Phase 2,
(e Oirte sind die selben, doch mit mac
mal zehn Personen sind dig 'rftlppr m klei-
ner. Jerer begleiven die sechs Beraver dei
TUB, die die einzelnen Hiuser und deren
I:u:.gru ppen genau kennen, die Veran

staltungen. Bs wird diskotiers, welche
Erllekrionen stark sind und welche
Schwviichen aben. Es witd besprochen,
wilche Trends in Phase 1 moglicher-
welse falsch bewertes worden und welche
startdessen stirker einzuschitzen sind,
Und vor allem: Welche Ware [ir welche
Unternchmen die Richtige ist. Denn was
tar Kidln ein Muss 158, kann for die Eafel
schon wieder in Tabu sein, e lerzten
Fragen werden geklin, bevor die Ovder-
Aufrrage endguilig platsiert und kom-
plettzert werden,

e e Mode ise besvelic and wied mach
end nach geliefert. Jetet begmoat Phase 3,
die sach an den Verkaof nchtet. Am POS
machen cie TUBR-Berarer die Mirarheiter
ihrer Handelskonden genau mic der Ware
vertraut, die diese ab soforr mit esel
kononw-how und Freede verkasten sallen.
wlnsere Modeinformaton st wirklich
durchgingig — vom Einkaof bis zom Ver-
kaud™, bt TUB-CGeschafchrbrer Boars-

ten Torner.

rired-Calaprg e it ek Favbea, Eafasnt vad Vs s s sndiked Jaison.




