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Vom Kaufhaus zum Markenhaus - Ein konsequentes Branding!

Var nean |ahren und damet rechizet

bevor der Einkavis- und Marketingver-
buand Kaofring s Trudeln geder, wech-
sgfte das Anschluschaus Sehnockel mis sei-
nen Filialen in Unna und Berpkamen zur
Katag, Parallel dazu begann dic Zusam-
menarbeit mic der Kolner Unterneh-
mensberatung TUBR. | Wie wolleen unse-
NET T::d.i]-.n’mtcil ElEiEETI'I I]I'I.d El.I.tI'ItE:I'l
externen Bar, wie wir unser Haus am
besten umstellen”, erklart die geschifis-
fithrende Gesellschafierin Silke Kri-
scher-Schniicke! den Hintergrund.
Unterstitzung fand sie bei der TUBR
Begieiter durch die Kolner Spezialiscen
wurden Abteilungen wie Haushaltswaren
DdEI.' He|mhturg:ufgegehmmﬂd:lm|a
ligrte Stilwelten-CGliederungen, Flichen-
konzepre wnd Einkaulsplanongen fGr die
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Berater Karsten Torner

neaen Mode-Angebote erstelit,. Welche
Fliche ist an welchem Standorn richugy
Welchen Licferanten stirken wit wor Aot
Fragenwie diese wusste und weild die Kdl-
TIET Untﬂmhmenshemtung Antwaort.
wWir haben intensive Gesprache gefithre,
Unses TUB-Berarer Barscen Torner har
unis neben Impulsen viel Sicherhedt gege-
ben. Denn schieflich kennt er nicht muer
unserg Strekteren, sondern auch wigle
andere Hinser™, berichter die Geschaiis-
fubrerin. Schritt fur Schat entadckelte

Elll:l'l dﬂ.ﬂ Unlemhmm ﬁ-tl'll'll:'ll:EEJ £
cinem modernen Markenkanfhaos wed-
ter Joch habe die Maxime meines Vaners
beibehalten, die Kenden immer mitzuo-
nehmen und nicht zu Gherfordern®™, war
der Diplom-Kaoftrau wichrig,

Erfolge imachien muilg

Diach die Exfolge und die Prognose von
TUB-Berarer Rarsren Torner machten
Must, jetzt in Unna einen groben Schritt zu
wagen. Im Jurn 2006 wuerde der selbst
beriebene  Rewe-Lebensmimeimarks im
Llntergeschoss geschlossen, , Er war niche
zukunfisbihig. Gleicheeitg wollen wir die
Fre-:'u.en.: decht am Haes behalten. Tia
ergab sich die Chance, dass der Rewe-
Kaomzein ginen ebenerdigen Standort uns
cireks gpegeniuber belegen konnwe™, freat
sich die Unternehmenn dber die opimale
Lisung, Die gewonnene Fliche wurde fikr
cinen Tremdlevel mic Marken wie Blend,
ede, Freesoul, Only, Pepe, Replay, Seotch
Az Soda ceder Tally Weijl perutet.

DarGiber hinaws standen esdfiche weinere
Verinderungen und Innovatonen  am,
die von der TUB mmismert, umbissend ge-
plant und begleitet wurden, 5o mictete
Schniickei eine benachbarns Innmobilis mir
220 gm Verkaufsilache an, Ein Darch-
bruch zurn eigenen Hausin 1b-Lage wurde
gl:sd:m'l'l:-:n. .Je‘h:l: sind wimr nouch vom
Markrplare sus zu sehen”, nenei Silke Bid-
scher-Schnbckel den wesendicheten Vos-
teil. Shaps von Mare O Polo, Mexx oder
Tommy Hilftger begriilien die kunden im
neaen  Eingangs-Bereich, MNeben der
Modern Woman wind aoch die Classic-
Fouendin mat Markern wie Basler, Frank Wal-
n:ln:r, Geelen oder Samoon wverstiickt ange-
sprochen.  Diese Zielpruppe st eine sehe
dambkbare, sie war bv Unna vernachbssie
worclen, Jetet freuen wir uns tber hobe
Bons™, erzahle die Einzelhindlern, Abser
auch dic HAKA warde nichr vergessen,
Die Uberbauung des cigenen Parkdecks
brachte wetere 400 gm Fliche.
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Von Woche zn Woche schiner

e TUB wirkee an der gesarmten Bonsep-
tomierung mit und torcierte sudem das
Thema Dekoration, Das ist fir uns ein
Lernprosess™, gibt die Geschafisfiau zu,
Aber einer, dessen Erfolge dank der vielen
.amregung:n dizrch die Kéalner Unternehs-
mensberatung sichibar wesden: | Schni-
chel wird von Woche 2o Woche schoner.”
Ein reines Modehaws soll aus dem Faut-
hiaus abeer rach: werden, zurmindes: mchz in
ahsehbarer Zein, Wir sehen uns weirerhin
als Mahversarger™, beront Silke Krischer-
Schnackel, Schreibwaren werden als Fre-
qu:nul:-baihuinglt-:rgzﬁilwt. Spizhm\en,_
angebunden an die Kindermode, seien
chenso eine peaachoene Stirke wnd wer-
den sogar ausgebaut. Sehmuck und Leder-
waren erginzen das Modeangebot per.
fekt. Aspekie —die das Unternehmen nichs
gulerzedank der TUB effekdv ond gewinn-
bringend berbeksichigt.,
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