KONZEPT

Kauf- zum
Modehaus

Mit 16 qm Verkaufsflidche, selbst gebau-
ten Regalen und einer geliechenen Kasse
startete Albin Juhasz 1952 im bayeri-
schen Kurort Bad Reichenhall, Seitdem
ist das Unternehmen nicht nur kriftig
gewachsen. Es hat sich immer wieder ge-
anderten Rahmenbedingungen sowle
Markterfordernissen angepasst und da-
mit erfolgreich behauptet. In den letzten
Jahren wandelte sich das Vollsortiments-
Kaufhaus zum Platzhirschen in Sachen
Mode und wird nun in zweiter Generation
von Sohn Oliver Juhasz geleitet.

1924 trennte sich Juhasz zundchst von
einem Grofteil der Hartwaren; Schreib-
und Spielwaren sowle ParfUmerieartikel
blieben. .Doch so waren wir weder Fisch
noch Fleisch. Wir kennten das Modesor-
timent nicht wunschgemaf ausbauen,
da unser Auftritt manchen Markenher-
steller nicht berzeugte®, erinnert sich
Qliver Juhasz. 2005 konzentrierte sich
der Einzelhandler daher ganz auf die Seg-
mente Mode und Sport, die nun auf
3.000 gm Flache in den Etagen eins bis
vier der eigenen Immobilie prasentiert
werden, Die 2.000 gm im Erd- und Un-
tergeschoss wurden an die Drogerie-
marktkette Miller vermietet (diese fihrt
inzwischen auch komplett das 1.500 gm
groBe Haus in Berchtesgaden). .Miller
ist mit seinem Angebot breit aufgestelit
und ein echter Frequenzbringer”, freut
sich Oliver Juhasz und ergdnzt: _Es ist
wichtig, dass die Kunden ihren taglichen
Bedarf weiterhin in Bad Reichenhall de-
cken kannen. Sonst wiirde es sicherlich
noch starkere Abwanderungstendenzen
aus unserer 17.400 Einwohner zahlen-
den Kleinstadt geben. Das Shopping-
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Auf eine ansprechende Atmosphire wird
bei Juhasz viel Wert gelegt.

Frisch verstirkt: Oliver Juhasz
mit Ehefrau Birgit, die ebenfalls
im Unternehmen mitwirkt, und
ihrem Sohn Montz.

center Europark in Salzburg beispiels-
weise ist nur wenige Kilometer entfernt
und sehr kompetent und hochwertig auf-
gestelit.”

Weitere Partner gesucht

Das Juhasz-Angebot ist nun nach Stil-
welten gegliedert. Im ersten Oberge-
schoss befinden sich die DOB und seit
Frihjahr 2007 eine 250 gm grofe
Premium-Flache mit Marken wie Boss
orange, Belstaff, Cambio, Cingue,
Closed, Drykorn, Ed Hardy, Marc Cain,
Marc O'Polo, Repeat oder Tommy Hilfiger.
Eine Etage hoher folgen die HAKA und
Junge Mode, im dritten Obergeschoss
Kindermode, Wasche und Bademoden
sowie ein verpachtetes Aussichtsrestau-
rant mit herrlichem Blick auf die Berge.
Diesem Umfeld wird die Intersport-Abtei-
lung in der vierten Etage gerecht, die vor-
wiegend auf den Bereich Qutdoor fo-
kussiert ist. 1.000 gm Flache hatte die
Juhasz-Galerie noch zur VerfUgung, fir
die Mieter gesucht werden. Wir sehen
Potenzial fir einen Schuh-Spezialisten,
ehenso einen Friseur oder ein Wellness-/
Kosmetik-Institut™, berichtet Oliver Ju-
hasz, der die eigenen Modeflachen lie-
ber weiter optimieren als ausbauen
machte. .Ein noch individuelleres Sorti-
ment zusammenstellen sowie noch mehr
Kundenorientierung und Beratung bie-

ten”, darin sieht der Unternehn
Zukunftsaufgaben. SchiieBlich
nachste Herausforderung be
Frihjahr 2009 erdffnet in Salz
28.000 gm groBe Me Arthur Gle
Qutlet. SH

Konzept Juhasz,

Bad Reichenha
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beratung:
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Merchandising:

3.000 gm in Eige
2.000 gm an Dro
markt Milller vem
ein verpachtetes /
restaurant
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